Ciencins
Eeoudmicas. -

FCE |

DICTAMEN N° 12/2025 DEL DEPARTAMENTO DE CONTRATACIONES

San Lorenzo, 07 de mayo de 2025.

ANTECEDENTES

. Decreto N° 2264/2024, que reglamenta la Ley N° 7021/2022 de “De Suministro y
Contrataciones Piblicas™.

e  Resolucién DNCP N° 230/2025, por la cual se reglamenta los procedimientos de
contratacién regidos por la Ley N° 7021/2022 de Suministro y Contrataciones Pablicas.

® La Resolucion del Decanato N° 635 de fecha 11 de marzo de 2025, por la cual se aprueba el
Programa Anual de Contrataciones para el Ejercicio Fiscal 2025 para Sede Central, Filiales
y Centro de Adiestramiento en Servicio.

METODO PARA LA ELABORACION DE PRECIOS REFERENCIALES.

En cumplimiento a lo dispuesto a las normativas vigentes, respecto a la “Guia de
elaboracion de precios de referencia para los Organismos, Entidades y Municipalidades, en
las Contrataciones reguladas por la Ley N° 7021 /2022 de Suministro y Contrataciones
Pablicas”, el Departamento de Contrataciones procede a exponer la metodologia utilizada
para la obtencién de los precios referenciales fundado en los términos dispuestos en la
mencionada resolucién, para el llamado con ID N°® 465353 — Servicio de publicidad y
propaganda para Sede Central, Filiales y Centro de Adiestramiento en Servicio.

En este proceso, una vez determinado los servicios a adquirirse, se procedié a tomar el
precio remitido por dos potenciales oferentes, a quienes se les solicité precios de mercado,
como asi también se consideré los precios adjudicados en el Servicio de publicidad y
propaganda — ID N° 422235, De esta manera, se cuenta con tres precios respaldados
documentalmente para cada item, para luego considerar el promedio que resulta de la
sumatoria de los precios obtenidos e indicados en el cuadro adjunto.
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"SERVICO DE PUBLICICAD ¥ PROPAGANDA PARA SEDE CENTRAL, FILIALES Y CENTRO DE ADIESTRAMIENTO EN SERVICIO"

+ Pae; Indeferminada Blanco y.Negro. DIARIO.ABG COLOR: Lunes a Sabado.. -
:P4p: Tndeterminada Blatich. ¥ Nogrd. DIARIC ABC.COLOR. Demmingo: - £..4|° ¢t A Bventos™ [ -0
4¢ Tndeterminada Colot: DIARIOFABC COLOR. Lunés a Séh‘a‘db'" & T “Evento™
‘Pi:Indéterminada Color. DIARIQ ABC COLOR. Dominge.. . .50~ .- Evcnio "
'Png SlegidaTmpar 3 Blancoy Negro. DIARIO-ABC COLOR: Luniesa Sﬂbado : 1" Evento.
I’ég. Elcg;da'fmpn.r_’i Blanno }"Ncg:o 'DIARIO ABC COLOR. Domlnp.o Ll “|+ Evenfo’r |~

1
: { 1
; o 7 Balance Pagina Biitera ABG COLOR BN -~ o) Unidad: | 1 o 8:736.000.
Pagp. Indet:.rmmndn Blanco v Negro. DIARIO LA NACION. Lunes a Sab'ldo Evcnlo 1 43.680
Pag. Indelerminzda Blanco y Negro. DIARIO LA NACION. Domingo. Evento 1 69.680
Pap. Indeterminada Color. DIARIO LA NACION. Luncs a Sabado. Evento 1 i 87.360
Pag. Indeterminada Color, DIARIOQ LA NACION. Domingo. Evento 1 134.000 139.360 75.750 116.370
Pip. Elegida Impar 3 Blanco y Negro. DIARIO LA NACION. Lunes a Sibado. Evento 1 50.000 52.000 29.400 43 800
Pig Elerida Impar 3 Blanco y Negro. DIARIO LA NACION. Domingo. Evento 1 80.000 83.200 42900 68.700
Pap. Elepida Impar 3 Color. DIARIO LA NACION, Lunes a Sibado. Evento 1 100.000 104.000 61.430 88.477
Pag. Elegida Impar 3 Color. DIARIO LA NACION. Domingo. Evento 1 160.000 166.400 75.080 133.827
Balance Pagina Entera LA NACION B/N Evento 1 6.300.000 6.552.000 3.045.300 5.299.100
- Pijr:Indelerminga Blaned ¥ Negro. DIARIOQ ULTIMA - HORA. Lunis 4 Sibadd.: - emficol -]~ :Evento':- 1 = 142,000 ] = |+ 24000000 <<+ ~741

‘Evcnto

Pﬁg Indeteriifipda:Blanca v Negro. DIARIOULTIMA HORA. Domingo.

67.000-
-ndeiémihadieplq:‘_;]?!ARIO.I?I‘.TIMA’HOR;'.B{i‘:Lunes.n Sibido.- 1000

-124,550:."
766,000
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RADIOS EMISORAS DE LA CTUDAD DE CORONEL OVIEDO: Spot Publicitario

34 |rolntive Franja Horaria Central, Intermedin y Final, Duracién de spot: 30 segundos segyndo Evento 1 3.000 3.120 5.780 3967
aproximadamente. Detalles: solo locucion. Periodo de pautas: 1 a 3 menciones. atre
RADIOS EMISORAS DE LA CIUDAD DE PARAGUARI: Spat Publicitario rotativo

35 Fmnja Horaria Ceniral, Intermedia y Final. Duracion de spot: 30 segundos scgl_mdo Evento 1 3.000 3120 5.780 3.967
aproximadamente. Detalles: solo locucion. Periodo de pautas: 1 2 3 menciones. are
RADIOS EMISORAS DE LA CIUDAD DE SAN ESTANISLAO: Spot Publicitario

36 |rotativo Franjz Horaria Central, Intermedia y Final, Duracidn de spot: 30 segundos segundo | pinto 1 3.000 3.120 5,780 3.967
aproximadamente. Detalles: solo locucion. Periodo de pautas: 1 a 3 menciones. e
RADIOS EMISORAS DE LA CIUDAD DE CAACUPE: Spot Publicitario rotativo T —

37 |Franja Horuria Centeal, Intermedia y Final. Duracién de spot: 30 segundos i:lre LEvento 1 3.000 3.120 5.780 3967
aproximadamente. Detalles: solo locucion. Periodo de pautas: | a 3 menciones.
RADIOS EMISORAS DE LA CIUDAD DE CAAGUAZU: Spat Publicitario rotativo cemndo

38 |Franja Horariz Central, Intermedia y Final, Duracin de spot: 30 segundos ﬁ?m LEvento I 3000 3.120 5780 3.967
aproximadamente. Detalles: solo locucién. Periodo de pautas: 1 a 3 menciones.
RADIOS EMISORAS DE LA CIUDAD DE VILLARRICA: Spot Publicilario o

39 |retativo Franja Horaria Central, Intermedia y Final. Duracion de spol: 30 segundos E:;c Evento 1 3.000 3120 5.780 3967
aproximadamente. Detalles: salo locucién. Periodo de pautas: | a 3 menciones.
RADIOS EMISORAS DE LA CIUDAD DE VILLA HAYES: Spot Publicitario sund

40 |rotative Franjn Horria Central, Intermedia y Final. Durucion de spot: 30 scgundos SEEUDCe Evento 1 3.000 3.120 5.780 3967
aproximadamente. Detalles: solo locucién, Periodo de paulas: 1 a 3 menciones. Al
RADIOS EMISORAS DE LA CIUDAD DE SAN PEDRO: Spot Publicitario rotativo —_—

41 |Franja Horaria Central, Intermedia y Final. Duracion de spot: 30 segundos aira Evento 1 3.000 3.120 5.780 3967

nproximadamente, Detalles: solo locucién. Periode de pautas: 1 a 3 menciones.

Prescncin en espacios de alta audicncia en canales de TV Cable, con dstnibucion sepundo

42 |estratégica en tandas rotativas dentro de noticieros, magazines y programas de Bt Evento 1 66.000 68.640 67.320

e : airc

entretenimicnte, de funes a domingos, entre Ias 08:00 y las 24:00 h-

Presencia en espacios de 2lta audiencia en canales de TV Abicrta, con dstribucidn

43 |estrattgica en tandas rotativas dentro de noticicras, magazines y programas de

entretenimiento, de luncs 2 domingos. entre las 08:60 y las 24:00 h-
Y e Vi e I, R i LI e

segundo | g onto 1 435.000 452,400 443,700
amnre




Tel.: (021) 201 907

Amr: b"‘ '4‘ H Cel.: (0982) 527 626
| José Rodd N° 1.110 e/ Eusebio Ayala y J. A. Flores
‘3*' E-mail: apolo11publicidad@gmail.com

ANEXO RAMOS GENERALES s ——s

"SERVICO DE PUBLICICAD Y PROPAGANDA PARA SEDE CENTRAL, FILIALES Y CENTRO DE ADIESTRAMIENTO EN SERVICIO"

Item Descripeion Unidad de Medida | Presentacién | Cantidad | Precio
1 Pag. Indeterminada Blanco y Negro. DIARIO ABC COLOR. Lunes a Sabado. cm/col Evento 1 42.000
2 Pag. Indeterminada Blanco y Negro. DIARIO ABC COLOR. Domingo. cm/col Evento 1 67.000
3 Pag. Indeterminada Color. DIARIO ABC COLOR. Lunes a Sabado. cm/col Evento 1 84.000
4 Pdg. Indeterminada Color. DIARIO ABC COLOR. Domingo. cm/col Evento 1 134.000!
5 Pag.. Elegida Impar 3 Blanco y Negro. DIARIO ABC COLOR. Lunes a Sabado. cm/col Evento 1 50.000
6 Pag. Elegida Impar 3 Blanco y Negro. DIARIO ABC COLOR. Domingo. cm/col Evento 1 80.000
7 Pag. Elegida Impar 3 Color. DIARIO ABC COLOR. Lunes a Sabado. cm/col Evento 1 100.000!
8 Pdg. Elegida Impar 3 Color. DIARIO ABC COLOR. Domingo. cm/col Evento 1 160.000
9 Espacio Reservado Indeterminado B y N. DIARIO ABC COLOR. Lunes a Sabado. cm/col Evento 1 59.000
10 Espacio Reservado Indeterminado B y N. DIARIO ABC COLOR. Domingo. cm/col Evento 1 94.000
11 Espacio Reservado Indeterminado Color. DIARIO ABC COLOR. Lunes a Sabado. cm/col Evento 1 109.000!
12 Espacio Reservado Indeterminado Color. DIARIO ABC COLOR. Domingo. cm/col Evento 1 174.000!
13 Exequias sin foto. DIARIO ABC COLOR. Lunes a Domingo. cm/col Evento 1 125.000!
14 Balance Pagina Entera ABC COLOR B/N Unidad Evento 1 8.400.000
15 Pag. Indeterminada Blanco y Negro. DIARIO LA NACION. Lunes a Sabado. cm/col Evento 1 42.000
16 Pag. Indeterminada Blanco y Negro. DIARIO LA NACION. Domingo. cm/col Evento 1 67.000
17 Pag. Indeterminada Color. DIARIO LA NACION. Lunes a Sibado. cm/col Evento 1 84.000
18 Pag. Indeterminada Color. DIARIO LA NACION. Domingo. cm/col Evento 1 134.000!
19 Pag. Elegida Impar 3 Blanco y Negro. DIARIO LA NACION. Lunes a Sibado. cm/col Evento 1 50.000
20 Pag. Elegida Impar 3 Blanco y Negro. DIARIO LA NACION. Domingo. cm/col Evento 1 80.000
21 Pag. Elegida Impar 3 Color. DIARIO LA NACION. Lunes a Sibado. cm/col Evento 1 100.000!
22 Pig. Elegida Impar 3 Color. DIARIO LA NACION. Domingo. cm/col Evento 1 160.000!
23 Balance Pagina Entera LA NACION B/N Unidad Evento 1 6.300.000]
24 Pig. Indeterminada Blanco y Negro. DIARIO ULTIMA HORA. Lunes a Siabado. cm/col Evento 1 42.000
25 Pig.. Indeterminada Blanco y Negro. DIARIO ULTIMA HORA. Domingo. cm/col Evento 1 67.000
26 Pig.. Indeterminada Color. DIARIO ULTIMA HORA. Lunes a Sibado. cm/col Evento 1 84.000
27 Pag.. Indeterminada Color. DIARIO ULTIMA HORA. Domingo. cm/col Evento 1 134.000!
28 Pag.. Elegida Impar 3 Blanco y Negro. DIARIO ULTIMA HORA. Lunes a Sdbado. cm/col Evento 1 50.000
29 Pag.. Elegida Impar 3 Blanco y Negro. DIARIO ULTIMA HORA. Domingo. cm/col Evento 1 80.000
30 Pig.. Elegida Impar 3 Color. DIARIO ULTIMA HORA. Lunes a Sibado. cm/col Evento 1 100.000!
31 Pag.. Elegida Impar 3 Color. DIARIO ULTIMA HORA. Domingo. cm/col Evento 1 160.000
32 Exequias sin foto. DIARIO UTIMA HORA. Lunes a Domingo. cm/col Evento 1 70.000
33 Balance Pagina Entera DIARIO UTIMA HORA B/N Unidad Evento 1 6.300.000]
N RADIOS EMISORAS DE LA CIUDAD DE CORONEL OVIEDO: Spot Publicitario rotativo Franja Horaria Central, Intermedia y i . N
34 - " o . L. . A segundo aire Evento 1 3.000
Final. Duracién de spot: 30 segundos aproximadamente. Detalles: solo locucion. Periodo de pautas: 1 a 3 menciones.
e RADIOS EMISORAS DE LA CIUDAD DE PARAGUARI: Spot Publicitario rotativo Franja Horaria Central, Intermedia y Final. . . n
35 .. N : .. . N . segundo aire Evento 1 3.000
Duracion de spot: 30 segundos aproximadamente. Detalles: solo locucion. Periodo de pautas: 1 a 3 menciones.
RADIOS EMISORAS DE LA CIUDAD DE SAN ESTANISLAO: Spot Publicitario rotativo Franja Horaria Central, Intermedia y Final. .
36 L. . .. . . segundo aire Evento 1 3.000
Duracién de spot: 30 segundos aproximadamente. Detalles: solo locucién. Periodo de pautas: 1 a 3 menciones.
.- |RADIOS EMISORAS DE LA CIUDAD DE CAACUPE: Spot Publicitario rotativo Franja Horaria Central, Intermedia y Final. Duracion . . 5
37 . . i - - R i segundo aire Evento 1 3.000
de spot: 30 segundos aproximadamente. Detalles: solo locucién. Periodo de pautas: 1 a 3 menciones.
. RADIOS EMISORAS DE LA CIUDAD DE CAAGUAZU: Spot Publicitario rotativo Franja Horaria Central. Intermedia y Final. . .
38 .. . .. . N . segundo aire Evento 1 3.000
Duracion de spot: 30 segundos aproximadamente. Detalles: solo locucion. Periodo de pautas: 1 a 3 menciones.
RADIOS EMISORAS DE LA CIUDAD DE VILLARRICA: Spot Publicitario rotativo Franja Horaria Central, Intermedia y Final. . .
39 . ) . b : " : segundo aire Evento 1 3.000
Duracién de spot: 30 segundos aproximadamente. Detalles: solo locucion. Periodo de pautas: 1 a 3 menciones. -
RADIOS EMISORAS DE LA CIUDAD DE VILLA HAYES: Spot Publicitario rotativo Franja Horaria Central. Intermedia y Final. . . "
40 .. . . N y " . - segundo aire Evento 1 3.000
Duracidn de spot: 30 segundos aproximadamente. Detalles: solo locucion. Periodo de pautas: 1 a 3 menciones.
RADIOS EMISORAS DE LA CIUDAD DE SAN PEDRO: Spot Publicitario rotativo Franja Horaria Central, Intermedia y Final. . . n
41 .. N . .. . N ) segundo aire Evento 1 3.000
Duracion de spot: 30 segundos aproximadamente. Detalles: solo locucion. Periodo de pautas: 1 a 3 menciones.
Presencia en espacios de alta audiencia en canales de TV Cable, con distribucion estratégica en tandas rotativas dentro de noticieros, .
42 . . . segundo aire Evento 1 - 66.000]
magazines y programas de entretenimiento, de lunes a domingos, entre las 08:00 y las 24:00 h. P
Presencia en espacios de alta audiencia en canales de TV Abierta, con distribucion estratégica en tandas rotativas dentro de noticieros, . . N
43 . A . segundo aire Evento 1 435.000
magazines y programas de entretenimiento, de lunes a domingos, entre las 08:00 y las 24:00 h. |~
TOTAL IVA INCLUIDO 24.307.000,
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JJC SERVICIOS

Juana Jara Caballero

"SERVICO DE PUBLICICAD Y PROPAGANDA PARA SEDE CENTRAL, FILIALES Y CENTRO DE ADIESTRAMIENTO EN SERVICIO"

Item Descripcién Unidad de Medida | Pr Cantid Precio
| Pag. Indeterminada Blanco y Negro. DIARIO ABC COLOR. Lunes a Sibado. cm/col Evento 1 43.680
2 Pag. Indeterminada Blanco y Negro. DIARIO ABC COLOR. Domingo. cm/col Evento 1 69.680
3 Pag. Indeterminada Color. DIARIO ABC COLOR. Lunes a Sdbado. cm/col Evento 1 87.360
4 Pég. Indeterminada Color. DIARIO ABC COLOR. Domingo. cm/col Evento 1 139.360
5 Pég.. Elegida Impar 3 Blanco y Negro. DIARIO ABC COLOR. Lunes a Sébado. cm/col Evento 1 52.000
[3 Pag. Elegida Impar 3 Blanco y Negro. DIARIO ABC COLOR. Domingo. cm/col Evento 1 83.200
7 Pég. Elegida Impar 3 Color. DIARIO ABC COLOR. Lunes a Sabado. cm/col Evento 1 104.000
8 Pég. Elegida Impar 3 Color. DIARIO ABC COLOR. Domingo. cm/col Evento | 166.400
9 Espacio Reservado Indeterminado B y N. DIARIO ABC COLOR. Lunes a Sébado. cm/col Evento 1 61.360
10 Espacio Reservado Indeterminado B y N. DIARIO ABC COLOR. Domingo. cm/col Evento 1 97.760
11 Espacio Reservado Indeterminado Color. DIARIO ABC COLOR. Lunes a Sabado. cm/col Evento 1 113.360
12 Espacio Reservado Indeterminado Color. DIARIO ABC COLOR. Domingo. cm/col Evento 1 180.960
13 Exequias sin foto. DIARIO ABC COLOR. Lunes a Domingo. cm/col Evento 1 130.000
14 Balance Pdgina Entera ABC COLOR B/N Unidad Evento 1 8.736.000
15 Pag. Indeterminada Blanco v Negro. DIARIO LA NACION. Lunes a Sabado. cm/col Evento 1 43.680
16 Pag. Indeterminada Blanco y Negro. DIARIO LA NACION. Domingo. cm/col Evento | 69.680
17 Pag. Indeterminada Color. DIARIO LA NACION. Lunes a Sabado. cm/col Evento 1 87.360
18 Pag. Indeterminada Color. DIARIO LA NACION. Domingo. cm/col Evento 1 139.360
19 Pag. Elegida Impar 3 Blanco y Negro. DIARIO LA NACION. Lunes a Sabado. cm/col Evento 1 52.000
20 Pag. Elegida Impar 3 Blanco y Negro. DIARIO LA NACION. Domingo. cm/col Evento 1 83.200
21 Pag. Elegida Impar 3 Color. DIARIO LA NACION. Lunes a Sébado. cm/col Evento 1 104.000
22 Pég. Elegida Impar 3 Color. DIARIO LA NACION. Domingo. cm/col Evento 1 166.400
23 Balance Pagina Entera LA NACION B/N Unidad Evento 1 6.552.000
24 Pég. Indeterminada Blanco y Negro. DIARIO ULTIMA HORA. Lunes a Sébado. cm/col Evento 1 43.680
25 Pég.. Indeterminada Blanco vy Negro. DIARIO ULTIMA HORA. Domingo. cm/col Evento 1 69.680
26 Pég.. Indeterminada Color. DIARIO ULTIMA HORA. Lunes a Sabado. cm/col Evento 1 87.360
27 Pég.. Indeterminada Color. DIARIO ULTIMA HORA. Domingo. cm/col Evento 1 139.360
28 Pég.. Elegida Impar 3 Blanco y Negro. DIARIO ULTIMA HORA. Lunes a Sabado. cm/col Evento 1 52.000
29 Pég.. Elegida Impar 3 Blanco y Negro. DIARIO ULTIMA HORA. Domingo. cm/col Evento 1 83.200
30 Pag.. Elegida Impar 3 Color. DIARIO ULTIMA HORA. Lunes a Sabado. cm/col Evento 1 104.000
31 Pdg.. Elegida Impar 3 Color. DIARIO ULTIMA HORA. Domingo. cm/col Evento 1 166.400
32 Exegquias sin foto. DIARIO UTIMA HORA. Lunes a Domingo. cm/col Evento | 72.800
33 Balance Pagina Entera DIARIO UTIMA HORA B/N Unidad Evento 1 6.552.000
RADIOS EMISORAS DE LA CIUDAD DE CORONEL OVIEDQ: Spot Publicitario rotativo Franja Horaria Central. Intermedia y Final. i .
34 . . . . . segundo aire Evento 1 3.120
Duracion de spot: 30 segundos aproximadamente. Detalles: solo locucion. Periodo de pautas: | a 3 menciones. =
= RADIOS EMISORAS DE LA CIUDAD DE PARAGUARI: Spot Publicitario rotativo Franja Horaria Central. Intermedia y Final. i
35 ., . . pogt . o segundo aire Evento | 3.120
Duracion de spot: 30 segundos aproximadamente. Detalles: solo locucion. Periodo de pautas: 1 a 3 menciones.
RADIOS EMISORAS DE LA CIUDAD DE SAN ESTANISLAO: Spot Publicitario rotativo Franja Horaria Central, Intermedia y Final. . ; .
36 i 3 47 : ; segundo aire Evento 1 3.120
Duracién de spot: 30 segundos aproximadamente. Detalles: solo locucion, Periodo de pautas: 1 a 3 menciones.
RADIOS EMISORAS DE LA CIUDAD DE CAACUPE: Spot Publicitario rotativo Franja Horaria Central, Intermedia y Final, Duracion . .
37 2 ) : : segundo aire Evento 1 3.120
de spot: 30 segundos aproximadamente. Detalles: solo locucién. Periodo de pautas: 1 a 3 menciones.
RADIOS EMISORAS DE LA CIUDAD DE CAAGUAZU: Spot Publicitario rotativo Franja Horaria Central. Intermedia y Final. ;
38 L . at 3 i segundo aire Evento 1 3.120
Duracion de spot: 30 segundos aproximadamente. Detalles: solo locucion. Periodo de pautas: | a 3 menciones.
RADIOS EMISORAS DE LA CIUDAD DE VILLARRICA: Spot Publicitario rotativo Franja Horaria Central, Intermedia y Final. ) " :
39 L . " . ) . segundo aire Evento 1 3.120
Duracion de spot: 30 segundos aproximadamente. Detalles: solo locucion. Periodo de pautas: 1 a 3 menciones.
RADIOS EMISORAS DE LA CIUDAD DE VILLA HAYES: Spot Publicitario rotativo Franja Horaria Central. Intermedia y Final. ; 7
40 . . .. . \ . segundo aire Evento | 3.120
Duracién de spot: 30 segundos aproximadamente. Detalles: solo locucion. Periodo de pautas: | a 3 menciones. =
RADIOS EMISORAS DE LA CIUDAD DE SAN PEDRO: Spot Publicitario rotativo Franja Horaria Central. Intermedia y Final. :
41 A : it : i : segundo aire Evento 1 3.120
Duracion de spot: 30 segundos aproximadamente. Detalles: solo locucién. Periodo de pautas: | a 3 menciones.
Presencia en espacios de alta audiencia en canales de TV Cable, con distribucion estratégica en tandas rotativas dentro de noticieros, ) . .
42 : B : segundo aire Evento 1 68.640
magazines y programas de entretenimiento, de lunes a domingos, entre las 08:00 y las 24:00 h.
Presencia en espacios de alta audiencia en canales de TV Abierta, con distribucion estratégica en tandas rotativas dentro de noticieros, - : .
43 B L i segundo aire Evento 1 452.400
magazines y programas de entretenimiento, de lunes a domingos. entre las 08:00 y las 24:00 h.
TOTAL IVA INCLUIDO 25.279.280
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Nombre: Juana Jara Caballero

En calidad de:

Propietaria JJC Servicios




Universidad Nacional de Asuncion
Facultad de Ciencias Econdémicas

CONTRATO N° 03/2023
CONTRATACION DIRECTA N° 03/2023 — ID N° 422235

CONTRATO ABIERTO PARA EL SERVICIO DE PUBLICIDAD Y PROPAGANDA, ENTRE
LA FACULTAD DE CIENCIAS ECONOMICAS DE LA UNIVERSIDAD NACIONAL DE
ASUNCION Y LA FIRMA PUBLICITARIA APOLO 11 S.R.L.

En la Ciudad de San Lorenzo a los 24 dias del mes tvarsD  de 2023, la Facultad de Ciencias
Econémicas de la Universidad Nacional de Asuncion, con domicilio en el Campus Universitario, Ruta
Mariscal Estigarribia Km. 11 representada en este acto por el Sefior Decano Prof. Dr. ROBERTI
DANIEL GONZALEZ MARTiNEZ, con cédula de identidad N° 987.417, nombrado por Resolucion
del Rectorado N° 0938 del 18 de abril del 2017, en adelante denominada la FACULTAD v el sefior
SIMEON ADORNO BARRIOS con Cedula de Identidad N°707.434, en calidad de Representante Legal
de la firma PUBLICITARIA APOLO 11 S.R.L. con RUC N° 80022850-2, domicilio legal en la calle
José Rodo N° 1110 ¢/ Eusebio Ayala de la ciudad de Asuncién, quien en adelante se denominara EL
PROVEEDOR, de comun acuerdo convienen en celebrar el presente contrato para el Servicio de
publicided y propaganda, el cual estara sujeto a las siguientes clausulas y condiciones:---====sznnenscseemmu-

CLAUSULA PRIMERA
OBJETO: El presente contrato tiene por objeto establecer los derechos y obligaciones que asumen la
FACULTAD y EL PROVEEDOR, las partes entre si, con relacion al Servicio de publicidad y
propaganda para Casa Matriz, Filiales y Centro de Adiestramiento en Servicio, segun se detalla en la
Carta de Invitacion y la Orden de Trabajo.

CLAUSIULA SEGUNDA
DOCUMENTOS DEL CONTRATO: Los documentos del contrato son los siguientes:
a) El presente Contrato.
b) La Carta de Invitacién y sus Adendas o Modificaciones.
¢) Las Instrucciones al Oferente (IAO) y las Condiciones Generales del Contrato (CGC)
publicadas en el portal de Contrataciones Publicas.
d) Carta Oferta del Proveedor.
€) La resolucion de adjudicacién del Contrato emitida por la Contratante, Orden de Trabajo N° y
s respectiva notificacion.
f) Poliza de fiel cumplimiento del contrato.
g) Lemas documentos entregados por el Oferente y no rechazados por LA FACULTAD.

Los documentos que forman parte del Contrato deberan considerarse mutuamente explicativos; en caso
de contradiccion o diferencia entre los documentos que forman parte integral del Contrato, la prioridad
de los mismos sera en el orden enunciado anteriormente, siempre que no contradigan las disposiciones
del PBC, en cuyo caso prevalecera lo dispuesto en la Carta de Invitacion. --

CLAUSULA TERCERA

IDENTIFICACION DEL CREDITO PRESUPUESTARIO PARA CUBRIR EL COMPROMISO
DERIVADO DEL CONTRATO: Esta contratacion esta incluida en el Plan Anual de Contrataciones
N® 422235, Rubro 260 — Servicios Técnicos y Profesionales. Fuente de Financiamiento 30 - Recursos
Institucionales.

CLAUSULA CUARTA
PROCEDIMIENTO DE CONTRATACION: El presente contrato es el resultado del procedimiento de
]la Contratacion Directa N° 03/2023 “Servicio de publicidad y propaganda para Casa Matriz, Filiales
y Centro de Adiestramiento en Servicio”, convocado por la Eaenltad de Ciencias Econdmicas de la

niversicad Nacional de Asuncion. La adjudicacion se reali énrb ( iﬁ:ﬁfi{%ﬂ-}\(esolueién N°2.12 de fecha
IL\Q']. de_ a0 de 2023. eHed e e .

i 1sac
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CLAUSULA QUINTA
5.1 PRECIO Y VALOR DEL CONTRATO: Para los fines de este Contrato se conviene en establecer
que el monto adjudicado al proveedor es un monto minimo de G. 90.000.000 (guaranies noventa
millones) y un monto maximo de G. 180.000.000 (guaranies ciento ochenta millones), de conformidad al

siguiente detalle:

ﬂi =) if EuiimaE i S eeripeiin U.M. | Presentacién | Cant U.
1 ;g;;:;detcnnimda Blanco y Negro. DIARIO ABC COLOR. Lunes a hoscme Fveho | 51.000
2 Péy;. Indeterminada Blanco y Negro. DIARIO ABC COLOR. Domingo. cm/col Evento 1 75.000
3 | P4 Indeterminada Color. DIARIO ABC COLOR. Lunes a Sabado. cm/col Evento 1 67.500
4 | Pay. Indeterminada Color. DIARIO ABC COLOR. Domingo. cm/col Evento 1 90.000
5 Is’g Li:egida Impar 3 Blanco y Negro. DIARIO ABC COLOR. Lunes a T P 1 39.300
6 géq; ?r".legida Impar 3 Blanco y Negro. DIARIO ABC COLOR. ol B 1 59.550
omingo.
7 Pay;. Elegida Impar 3 Color. DIARIO ABC COLOR. Lunes a Sabado. cm/col Evento 1 70.730
8 | Péy. Elegida Impar 3 Color. DIARIO ABC COLOR. Domingo. cm/col Evento 1 104.100
Espacio Reservado Indeterminado B y N. DIARIO ABC COLOR.
9 Ladhes a Sdbado. cm/col Evento . 1 52.430
10 g:'::‘i:rlno I?eservado Indeterminado B y N. DIARIO ABC COLOR. bt Evento 1 62.930
1 Eg;a:;gollcmado Indeterminado Color. DIARIO ABC COLOR. Lunes ool Evants 1 74.250
12 gspan.:lo Reservado Indeterminado Color. DIARIO ABC COLOR. ol Evetito 1 113.330
omingo.
13 | Ex:quias sin foto. DIARIO ABC COLOR. Lunes a Domingo. cm/col Evento 1 117.000
14 | Baance Pagina Entera ABC COLOR B/N cm/col Evento 1 2.253.900
15 sgiv Indeterminada Blanco y Negro. DIARIO LA NACION. Lunes a el Bvisits I 37.000
Sabado.
16 | Pég. Indeterminada Blanco y Negro. DIARIO LA NACION. Domingo. cm/col Evento 1 41.250
17 | Pag. Indeterminada Color. DIARIO LA NACION. Lunes a Sabado. cm/col Evento 1 55.800
18 P4y Indeterminada Color. DIARIO LA NACION. Domingo. cm/col Evento | 75.750
19 Igz;cli:(:cglda Impar 3 Blanco y Negro. DIARIO LA NACION. Lunes a — St | 29 400
Pag. Elegi anco y ’ ; ‘TON. 5
20 ;).'i;;nin;ﬁlda Impar 3 Blanco y Negro. DIARIO LA NACION — it 1 42.900
21 Pég. Elegida Impar 3 Color. DIARIO LA NACION. Lunes a Sabado. cm/col Evento 1 61.430
22 | Pag. Elegida Impar 3 Color. DIARIO LA NACION. Domingo. cm/col Evento 1 75.080
23 | Baance Pagina Entera LA NACION B/N cm/col Evento 2 3.045.300
24 iy - Indeterminada Blanco y Negro. DIARIO ULTIMA HORA. Lunes ool Bkt 1 40.000
25 | P4 . Indeterminada Blanco y Negro. DIARIO ULTIMA HORA. il Fvihie fcidiy 45;090 i
26 |P ’r. Indeterminada Color. DIARIO ULTIMA HORA. Lunes a Sdbado. | cm/col |  Evento L | amo
27 | Péy Indeterminada Color. DIARIO ULTIMA HORA. Domingo. em/col Evento 1 | 60000
21 . _ Elegida Impar 3 Blanco y Negro. DIARIO ULTIMA HORA. Lunes PRI Evetito 1 28.200
! ;i e == . Y o . ¥ >
o EE@"‘ Imper3 Blanco y Negro. DIARIO ULTIMA HORA. cmicol |  Evento I 31.280
o b L IR, e : i
30 hfohmdn Impar 3 Color. DIARIO ULTIMA HORA. Lunes a i P p 44400
‘31 | Péy;. Elegida Impar 3 Color. DIARIO ULTIMA HORA. Domingo. “em/col | Evento 1 47250
\l 32 ¢ ias sin foto. DIARIO UTIMA HORA. Lunes a Domingo. cm/col Evento 1 55.200
\ 33 | Ba ance Pagina Entera DIARIO UTIMA HORA BN emfcol | Evento | 1 | 3029800
(\ 34 | RADIOS EMISORAS DE LA CIUDAD DE CORONEL OVIEDO nginco L Evento 1 5.780
\ \CHaz
35 | RADIOS EMISORAS DE LA CIUDAD DE PARAGUARI /éfff’ TR ! 5.780

—
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! Descripcién U.M. | Presentaciéon | Cantidad | Precio U.
36 | RADIOS EMISORAS DE LA CIUDAD DE SAN ESTANISLAO Sei?r"cd“ Evento 1 5.780
37 | RADIOS EMISORAS DE LA CIUDAD DE CAACUPE S"ili’r’ld" Evento 1 5.780
38 | RADIOS EMISORAS DE LA CIUDAD DE CAAGUAZU Se-‘i;'r"‘:"" Evento 1 5.780
39 | RADIOS EMISORAS DE LA CIUDAD DE VILLARRICA Se-‘%d;’r';d" Evento 1 5.780
40 | RADIOS EMISORAS DE LA CIUDAD DE VILLA HAYES Seiz‘r’:_d“ Evento 1 5.780
41 | RADIOS EMISORAS DE LA CIUDAD DE SAN PEDRO Sci‘i‘r':’“ Evento 1 5.780
TOTAL IVA INCLUIDO 10.174.800

mo | G.90.000.000.- (Guaranies noventa millones),
| G. 180.000.000.- (Guaranies ciento ochenta millones).

El valor que la FACULTAD pagara por el Total, es el precio correspondiente a la tarifa ofertadas en el
Presupuesto del PROVEEDOR. —--eemmemmeeeeeee- -- --

Los precios sefialados en este contrato comprenden todo gravamen tributario y adicional sean éstos
impuestos y cualquier otro gasto en que incurra EL PROVEEDOR en la celebracion y ejecucion del
contrato y los mismos son fijos e invariables. Queda entendido que en dichos precios estan incluidos los
gastos generales del PROVEEDOR.

El precic del contrato sera reajustable conforme a lo establecido en las condiciones especiales del contrato
(CEC) de la Carta de Invitacion de la CD N° 03/2023 de la Facultad de Ciencias Economicas de la
Universidad Nacional de Asuncion.

5.2 FORMA Y MONEDA DE PAGO: El pago por los bienes serd efectuado conforme a lo establecido
en las condiciones especiales del contrato (CEC) de la Carta de Invitacion de la CD N° 03/2023 y los
fondos previstos en el Presupuesto General de la Nacién correspondiente al Ejercicio Fiscal 2023. Asi
mismo, debe incluirse en el costo todo lo relacionado a la parte impositiva, debiendo estar discriminado en
forma expresa el Impuesto al Valor Agregado (IVA) u otro impuesto, cuando asi corresponda. ------==-=---

A los efectos de este contrato en aplicacion del Art. 41 de la Ley 2051/03 “De Contrataciones Publicas”
modificado por Ley N° 3439/2007, LA FACULTAD retendra el equivalente del 0,5 % sobre el importe de
cada factura, deducido los impuestos correspondientes que presente al cobro EL. PROVEEDOR.. ---nnmmme-

CLAUSULA SEXTA
VIGENCIA DEL CONTRATO: El plazo de vigencia de contrato sera hasta el 31 de diciembre de
2024. --

CLAUSULA SEPTIMA

PLAZO, LUGAR Y CONDICIONES DE LA PROVISION DEL SERVICIO: Los servicios seran
realizados de conformidad a las necesidades de LA FACULTAD, mediando para ello una orden de
servicio para cada provision, las cuales seran solicitadas dentro de 1 (un) dia habil de recepcion, la
remision del mismo ser4 realizado mediante correo electronico, dicho plazo sera computado una vez
recepcionada la orden de compra por parte de EL PROVEEDOR. =--=mnnmcmemmm e

CLAUSULA OCTAVA
ADMINISTRACION DEL CONTRATO: La administracién del contrato estaré a cargo de la Seccion
Gestion de Contratos del Departamento de Contrataciones de la Facultad de Ciencias Economicas —
Universidad Nacional de Asuncion.

CLAUSULA NOVENA

GARANTIA DE FIEL CUMPLIMIENTO DEL CONTRATO: A los efectos de este contrato se
establece que la garantia de fiel cumplimiento del contrato sera del 10% sobre el monto total de la oferta y
la validez de la misma sera desde la firma del contrato hasta cubrir-el. plazo /:stlpulado en la Clausula
exta de presente contrato. N

-~ h;'f -
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CLAUSULA DECIMA
MULTAS: Las multas y otras penalidades que rigen en el presente contrato seran aplicadas conforme con
las Condiciones Especiales y Generales del Contrato. Llegado al monto equivalente a la Garantia de Fiel
Cumplimiento de Contrato, la contratante podra aplicar el procedimiento de rescision de contrato de
conformidad al Articulo 59 inc. C) de la Ley N° 2.051/03 “De Contrataciones Publicas™, caso contrario se
seguira aplicando el monto de las multas que correspondan.
La rescision del contrato o la aplicacion de multas por encima del porcentaje de la Garantia de
Cumplimiento del Contrato se comunicard a la DNCP a los fines previstos en el Articulo 72 de la Ley N°
2051/03 *“De Contrataciones Publicas”.

CLAUSULA DECIMA PRIMERA

CAUSALES Y PROCEDIMIENTO PARA SUSPENDER TEMPORALMENTE, DAR POR
TERMINADO ANTICIPADAMENTE O RESCINDIR EL CONTRATO

11.1 RESCISION DEL CONTRATO POR RESPONSABILIDAD DEL PROVEEDOR:

Cualqui¢ra de los motivos indicados a continuacién, debidamente comprobado, dard derecho a LA
FACULTAD a la rescision del presente contrato:
a) Que EL PROVEEDOR fuera declarado en quiebra o en estado de insolvencia o hubiere solicitado
Concurso de Acreedores, que le prive de la administracion de sus bienes;
b) Que se demostrare corrupcion o fraude del PROVEEDOR con entidades que colaboren en la ejecucion
de los programas de trabajo de LA FACULTAD o con el personal perteneciente al mismo; ---------===-=----
¢) Si LA FACULTAD decidiese rescindir el presente contrato, por incumplimiento por parte del
PROVEEDOR, notificard la resolucion respectiva al PROVEEDOR, quien deberd suspender de
inmedialo el servicio. EL PROVEEDOR dispondra de cinco dias calendario para pronunciarse. =-----------

11.2 RESCISION DEL CONTRATO POR RESPONSABILIDAD DE LA FACULTAD:

Habrd lugar a rescision del contrato por responsabilidad de LA FACULTAD si hubiere un retraso
injustificado por més de sesenta (60) dias en el pago de cualquier obligacion derivada de este contrato. En
este caso la FACULTAD se compromete abonar al PROVEEDOR la totalidad de lo adeudado hasta la
fecha en un plazo no mayor a treinta (30) dias.

Si EL PROVEEDOR decidiese obtener la rescision por el motivo sefialado precedentemente debera asi
notificar a la FACULTAD, la cual debera pronunciarse dentro los ocho dias siguientes a la fecha en que
recibiere dicha notificacion. -

Si se produjera una reduccion del presupuesto INSTITUCIONAL o se haya ejecutado la totalidad del
disponible.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA

SOLUCION DE CONTROVERSIA Y DOMICILIO ESPECIAL: Las diferencias o litigios sobre la
interpretacion del presente contrato que no pudieren ser resueltos de comiin acuerdo entre las partes,
seran dirimidos ante los Jueces y Tribunales Ordinarios de la Ciudad de San Lorenzo, y sometidas a las
disposiciones establecidas en la Ley N° 2051/03, Art. 8° y su Reglamentacion. ----

La jurisdiccion se determinara por la aplicacion de la Ley, rechazando desde ya las partes cualquier
otro fuero o jurisdiccion y a dichos efectos las mismas fijan domicilio especial en las indicadas como
suyos al inicio del presente contrato,----------=-=-===---- - e

CLAUSULA DECIMA TERCERA

LEYES Y REGLAMENTOS: EL PROVEEDOR debera observar y cumplir todas las leyes y
reglamentos vigentes en la Republica, que de una u otra forma afecte el servicio, ademas de todas las
leyes y reglamentos laborales y sociales, convenios laborales y cualesquiera otras disposiciones que
regulen las relaciones obrero-patronales.---- ---- e

CLAUSULA DECIMA CUARTA :
ANULACION DE LA ADJUDICACION: Si la Direccion Nacional de Contrataciones Publicas
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suscrito entre LAS PARTES, el Contrato o la parte del mismo que sea afectado por l dad quedara
automaticamente sin efecto, de pleno derecho. a partir de la comunicacién oficial realizada por la
D.N.C.P., debiendo asumir LAS PARTES las responsabilidades y obligaciones derivadas de lo

ejecutado del contrato.------- - - -

ACEPTACION Y RATIFICACION DEL CONTRATO: Enteradas las partes de los términos del
presente contrato, lo aceptan y ratifican expresamente por ajustarse en un todo a lo acordado, y en prueba
de conformidad, la firman como dicen acostumbran hacerlo, en dos ejemplares del mismo tenor y a un
solo efecto en derecho y a su cumplimiento se obligan como a la Ley misma.

EN TES 'TIMONIO de .conformidad

suscriben 2 (dos) e emplares de un r?i'smo tenor y a un solo

ZALEZ MARTINEZ
NO )
IAS ECONOMICAS - UNA

FACULTAD DE C
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