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“SJERVICIO DE AGENCIA PARA PROMOCION TURISTICA PARAGUAY”

DICTAMEN TECNICO

Lugar y fecha: Asuncion, 10 de setiembre de 2024
UOC Convocante: SENATUR
Unidad o area requirente: Direcciof de Marketing Turistico.

Funcicnario o técnico responsabl¢: Lic. Juana Quevedo

Dependencia y cargo que desempgiia: Direccion de Marketing Turistico, Directora.

El Plan Maestro de Desarrollo Soptenible del Sector Turistico del Paraguay 2023-
2030, en sintonia con la Agenda 2030 de las Naciones Unidas y el Plan Nacional de
Desarrollo, tiene como primer desffio posicionar a Paraguay como un "destino por
descubrir" tanto a nivel nacional como internacional. Para lograr esto, es fundamental
mejorar y ampliar la difusion de los frecursos turisticos del pais. La visidon para 2030 es
incrementar el conocimiento sobre Phraguay en los principales mercados emisores, tanto
dentro como fuera del pais, asociando la imagen del pais con la autenticidad y el valor de
Sus recursos naturales y culturales. Hl objetivo central es dar a conocer la amplia gama de
opciones turisticas que Paraguay ofrece.

Dentro del Plan Maestro, el Eje 1: Marketing Turistico y Estrategias de Marketing esta
disefiado para impulsar tanto el tufismo interno como el internacional receptivo. Se
establecen varias acciones para alchnzar estos objetivos, siguiendo las prioridades del
marco estratégico del Plan Maestro. |.os resultados esperados son:

1. Aumento del turismo internd; Incrementar los viajes de los paraguayos dentro del
pais y fortalecer el interés en ekplorar todo lo que Paraguay tiene para ofrecer como
destino turistico.

2. Mayor visibilidad internaciornal: Incrementar el conocimiento scbre los beneficios
de visitar Paraguay entre los consumidores vy mejorar la disposicion de los
operadores turisticos internacipnales a ofrecer destinos paraguayos, lo que deberia
resultar en un mayor flujo de tlristas internacionales.

Ademas, se han definido indicadorgs y metas para medir el cumplimiento de estos
objetivos.

En este contexto, el llamado para £ SERVICIO DE AGENCIA PARA PROMOCION
TURISTICA PARAGUAY incluye el upo extensivo de herramientas y metodologias online,
como redes sociales, plataformas {uristicas y campafas con influencers, asi como
presencia offline a través de TV, rddio, materiales impresos y comunicacion exterior
(carteleria en diversos soportes). Tanpbién se contemplan canales de turoperacion, como

famtrips, roadshows y otros, orientafos a generar conciencia sobre los beneficios de
visitar y promocionar Paraguay.
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ACCIONES DE PROMOCION

ITEM 149 - Costo de ingreso a 4
emblematicos segun itinerario a

| - Dpto. de Concepcion

ATRACTIVOS

ventos, atracciones turisticas y lugares
probado por la SENATUR.

TURISTICOS CON COSTO

ASUNCION

Museo del barro — Asuncipn, Dpto. Central
Museo de la Estacion Central del Ferrocarril — Asuncion, Dpto. Central
Museo Monsefior Juan Sipforiano Bogarin — Asuncién, Dpto. Central

Museo de Ciencias — Asu

Ruta del Gua'a —San |
Cavernas de Vallemi -

Il - Dpto. de Cordillera

IV — Dpto. de Guaira

Ruta del Queso ~ Piribeby
Ruta de la Cana - Piribebd
Aventura Xtrema (turismo
Ecotur Moringa - Dpto. de
Turismo Rural

VIl — Dpto. de Itapua

Cordillera del Ybytyruzy —
Salto Suizo, Colonia Indeq

ncion, Dpto. Central

azaro, Dpto. de Concepcidn
San Lazaro, Dpto. de Concepcién

y, Dpto. de Cordillera

y, Dpto. de Cordillera

pventura) — San Bernardino, Dpto. de Cordillera
Cordillera

Dpto. de Guaira
endencia

Actividades de Aventura eh Vista Alegre Resort

VIl — Dpto. de Misiones

Mision Jesuitica Santisima

Trinidad del Parana — Dpto. de Itapua

Mision Jesuitica San Cosnfe y San Damian - Dpto. de ltapua

Mision Jesuitica Jesus de
Ruta de la Yerba mate - D

Ruta de la Cerveza, Dpto.

®

Museo Diocesano de Arte
Museo Diocesano de Sant

lavarangué - Dpto. de Itapua
bto. de ltapua
Museo del Arbol - Dpto. d¢

ltapua

He Itapua

Jesuitico de San Ignacio Guas
h Rosa de Lima Misiones




* Museo Tesoro Jesuitico $antiago

IX - Dpto. de Paraguari

o |glesia de Yaguaron (recqrrido vivencial) — Dpto. de Paraguari
¢ Eco reserva Mbatovi (turifmo aventura) - Dpto. de Paraguari
e Pueblos pintorescos

et
!

Dpto. de Alto Parana

e Aventura Monday — Alto Rarana

e Park Boutique — Alto Pargdna

e Parque Nacional Nacunday - Alto Parana

o Circuito Vivencial del Mur{do Guarani - Yguazu, Alto Parana

e Turismo Fluvial Katamarah — Ciudad del Este, Dpto. de Alto Parana

XV — Dpto. de Canindeyt

» Mbaracayu Lodge — Dpto|de Canindeyt

XV — Dpto. de Presidente Hay

[

S

e laguna salada - Dpto. de|Presidente Hayes

XVI — Dpto. de Boguerén

e Museos en Loma Plata, Fi adelfia, Neuland

¢ Actividades de observacioh de flora y fauna en Lagunas Saladas, acceso
a sitios de naturaleza en propiedad privada

q

= Lie, Juana,QLevedo
o,

i Kidrketing Turistico

CENATOR™




.5, SECRETARIA NACIONAL DE P
7 TURISMO N
A5 PARAGUAY Y

RRAGUA] ] _
ETAPY JEHECHAUKA
MBYHYHA

A continuacion, se detallan las accid

1. Servicio de Agencia Publici
2. Materiales Promocionales: i
3. Pautas para el Mercado
Posicionamiento: redes so
mejoras; items 14 al 66.
4. Canales Offline y Turoperac
5. Innovacion y Creatividad en
6. Material de Soporte para Prq
7. Acci6n de Promocion y Pos
8. Generacion de informacion

328.

Que, los items afectados a los rubrg
468 y 471 respectivamente, del D
destinados al servicio de catering en
agasajos a autoridades nacionales y ¢
del OG 284, y para el OG 281, los nj
destinados a la promocién comercial

Es nuestro Dictamen. /\

[ “
Lie. Junna Gueveds
. clara .
DirauGio. /Q " tkéting Turistico
H ‘ CENATUR.
Lic. Juana Quevéds’ Directora

Direccion de Marketing Turistico

Firma del responsable UOC:

nes a desarrollar en el presente llamado:

aria Institucional: items 1, 2, 3.

fems 4 al 13.

Nacional e Internacional y Estrategias de

Ciales, plataformas, SEOQ/SEM, IA, desarrollo de

Jon: items 67 al 230.

Productos Turisticos: items 231, 232, 233.
pPmocion: items 234 al 252.

cionamiento: items 253 al 327.

Fstadistica para Medir el ROl de la Campainia: item

5 284 y 281 se encuentran contemplados en el Art,
ecreto N° 1092/2024; ya que los mismos seran
el marco de eventos internacionales, recepciones o
xtranjeras cuya participacion se espera, para el caso
ismos seran destinados a presentes protocolares y
de la marca pais y del turismo nacional.

or (3

Producios Tursticos

V° B® Mg. Javjer|Ramirkz, Director General
Direccion Gdneyal d ductos Turisticos

Aclaracion: Ana Maria Galeano Morales
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